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Velkoformatovy tisk

Plan uciva

o Velkoformatovy tisk a jeho druhy.

e Materidly pro velkoformatovy tisk.

e Faktory ovliviujici volbu materialu.

e Tiskové technologie pro velkoplosny tisk.

e Sjtotisk.
e Ofset.

e Digitdlni tisk.

e  Otdzky a ukoly k zopakovani uciva.

Velkoformatovy tisk a jeho druhy

Velkoformatovy tisk ma u nas pomérné kratkou tradici. Prvni billboardové plochy se zde objevily az

po roce 1989, kdy sem zacaly pronikat billboardové spoleénosti z rliznych zemi Evropy. V poslednich

letech se velkoplosny tisk jako technologie stal jednoznacné fenoménem v oblasti reklamy.

Velkoformatovym tiskem nazyvame formaty vétsi nez A0. Patfi sem tedy:

e Billboardy a megaboardy.
e Citylighty (abribusy).
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e Reklamni panely a poutace.

e Nafukovaci reklama.

e Velkoplosné plachty, bannery.

e Velkoplosné sitoviny.

e Svételné panely.

e Polep dopravnich prostredka.

e Autoplachty.

e Vylohy a vykladni skifiné, okenni grafika.

e Podlahova grafika.

e Velkoplo$né PVC samolepky.

e Vlajky a prapory.

e Plotrované (fezané) napisy.

e Plakaty, postery atd.

e Backlite (osvétlena forma billboardu tisténd na specidlni vinylovou plachtovinu, kterd ma
vlastnost pro prlichod a rozptyl svétla pfi prosviceni. Tisk se doplfiuje zrcadlovym podtiskem ze
zadni strany).

e Interiérové dekorace a desky.

e DigitdIni fotoobrazy a dalsi.

Velkoplosny tisk umoznuje potisknout prakticky neomezené velké plachty, desky, dopravni
prostfedky, netradi¢ni materidly apod. Pokud celkova velikost presahuje tiskovy format stroje, je

mozné vysledny produkt slepit, sesit ¢i jinym zplUsobem spojit.
Materialy pro velkoformatovy tisk

Papiry, fotopapiry, samolepky, filmy, félie, bannery, textilie, platna, plastové desky, hlinikové

sendvice atd.

PVC samolepici folie

Jde o nejbéznéjsi tiskovy material ¢asto vyuzivany pro tisk samolepici grafiky. PVC félie rozdélujeme

do kategorii podle Zivotnosti, charakteru povrchu, typu lepidla a vhodnosti findlniho poutZiti.

Monomericka félie je vhodnd pro tisk kratkodobych aplikaci, které se lepi na rovné povrchy. Tyto

félie jsou po tisku nachylné ke smrsténi vlivem redidla, které je obsaZeno v inkoustu.
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Polymerické félie jsou mékéi a lépe kopiruji nerovny podklad. Diky tomu, Ze se vytisky smrstuji jen

minimalné, je mozné je aplikovat i na ndroc¢néjsi povrchy.

Lité folie
atd. Lité félie jsou velmi mékké a poddajné. Nevyhodou je slozita aplikace a vyssi cena. Jejich

Zivotnost je az 5 let.

PVC bannery

Pouzivaji se megaboardy na budovdach, reklamni bannery na sportovnich a kulturnich akcich,
realizace vystavnich expozic, prosvétlované backlitové billboardy, autoplachty atd. RozliSujeme dva

zakladni typy bannerd, které se od sebe lisi technologii vyroby a Zivotnosti.

Nejrozsitenéjsim typem jsou bannery vyrabéné tzv. coated technologii. Zakladem téchto banneri je
tkana textilni mrizka z polyesteru, ktera se ve vyrobni lince oboustranné zaléva PVC a vytvrzuje. Jsou

pevné a stalobarevné az po dobu az 10 let. Jsou vhodné pro tisk dlouhodobé, namahané grafiky.

Druhou skupinou jsou tzv. laminované bannery, u kterych je vrstva PVC jen za tepla ptilepena na
polyesterovou mftizku. Laminované bannery proto nejsou tak homogenni a pevné jako coatované

bannery. Jsou vhodné pro kratkodobé aplikace s maximalni Zivotnosti 3-6 mésic(.

U banner( je dlleZitou soucasti findlniho zpracovani kompletace jednotlivych dil(i do velkoplosnych
obrazU a priprava pro jejich uchyceni. K tomuto se vyuziva tepelné nebo vysokofrekvencni svarovani.

Do zpevnénych okrajl se vysekavaji otvory a do nich se instaluji zavésna oka.

PVC backlity

Backlit bannery jsou materidly ur¢ené k prosvétleni. To znamend, Ze maji mensi optickou hustotu,
nez standardni banner a |épe rozvadéji svétlo do nich vpusténé. Tyto bannery se Casto potisku;ji
z obou stran stejnym motivem, ¢imZ se dosahuje jeSté vyssi sytosti barev pfi prosviceni. Tyto

materialy jsou uréené pro vétsi pohledové vzdalenosti.

PVC sitoviny

PVC sitoviny jsou znamy také pod nazvem Mesh. Diky své odolnosti jsou prakticky jedinou volbou pro
tisk velkych a vétrem namahanych ploch, jako jsou megaboardy, reklamy na fasady budov a reklamni
»Zabaleni” objektl. Perforovana struktura s otvory o velikosti 0,5 — 5 mm zpUsobuje, Ze je velmi

lehka, propousti svétlo a pfedevsim vzduch a dovoluje vyhled z budovy. Sitoviny se vyrabi obdobnou
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technologii jako bannery a i nasledné zpracovani je podobné. Tepelné nebo vysokofrekvencni

svarovani, zavésna oka.

Bannery patfi spolu s PVC sitovinou k nejuniverzalnéjsim médiim. V napinacich rdmech jsou vhodné

pro reklamy na velkych plochach.

Papir
Pouziva se predevsim pro billboardy a citylighty. Zejména billboardy maji velkou pohledovou
vzddlenost a tisknou se rastrem, takZze médium nemusi pojmout velké mnoZstvi inkoustu a ani se

v

neocCekava, Ze grafika bude vystavena povétrnostnim vlivim delSi dobu. Papir ma rovnéz Siroké

uplatnéni pro tisk reklamy urcené do interiéru.

Textilni média

Z velké casti se jedna o polyesterové materialy, pfipadné materidly ze smési polyesteru a dalSich
pfimési. Pfimy potisk textilu se stavda v posledni dobé velkym hitem. Textilni materidly zalinaji
nahrazovat bannery a papiry zejména v oblasti interiérovych aplikaci. Hlavné proto, Ze textil ma
elegantni vzhled, variabilitu vzor(i, schopnost pritisku na rubovou stranu a technologicky nenarocné
sestavovani velkoploSnych aplikaci. Proto se stéle vice vyrobcl reklamy orientuje na textilni materidly
pfi realizaci vystavnich expozic, dotvareni interiérl divadel, muzei a galerii, pfi vyrobé prostredki
podpory prodeje v obchodech. Textilni materidly lze snadno transportovat, protoZe jsou velmi

skladné.

Polyesterové filmy

Pouzivaji se pro vyrobu svételné reklamni grafiky, svételnych reklamnich box( pro vnitini i vnéjsi
pouziti. Stale vice jsou pouzivany plastové materidly bez obsahu tézkych kov(, velky rozvoj
zaznamenavaji bannery bez obsahu PVC (non—PVC). Nahrazovdny jsou zejména snadnéji
recyklovatelnymi polypropylenovymi (PP) a polyetylenovymi (PE) bannery, v urité mife rovnéz

textiliemi na bavinéné, polyesterové (PES) nebo polyamidové (PA) bazi.
Faktory ovliviaujici volbu materialu

e Typ materidlu (PVC samolepka, banner, papir, textil).

e Pozorovaci vzdalenost.
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e Misto a povrch instalace (interiér, exteriér, zplsob uchyceni banneru, typ povrchu, na ktery se
bude aplikovat samolepici grafika atd.).
e Celkova doba funkénosti grafiky (dlleZité zejména v exteriéru).

e Bezpecnostni poZzadavky (nehoflavost, zdravotni nezavadnost, atd.).

Tiskové technologie pro velkoplosny tisk

Tiskoviny velkych rozmérl se nejcastéji tisknou ofsetem, sitotiskem a digitalné. Kazdd z téchto
technologii se vyplati pro jinak vysoké naklady, potisk jinych materialQ a tisky maji rovnéz rozdilnou

Zivotnost v exteriéru.

Sitotisk

Sitotiskem je vhodné tisknout niZsi naklady (cca do 300 ks, maximalné 700), protoZze ma vyhodu
nizsich vstupnich nakladd a naopak vyssi cenu jednotlivych archd, nebot je pomalejsi. Trvanlivost
barev je vysoka (3 x vyssi neZ u ofsetovych). Velkoplosny sitotisk zarucuje kvalitni billboard po dobu
minimalné 3 meésich pri tisku na billboardovy papir. Je-li pouzita folie s UV laminaci, zvySuje se

trvanlivost tisku dokonce na 3 roky. Sitotisk je vhodny i pro tisk velkoformatovych samolepek na PVC.
Ofset

Ofset je obecné vhodny pro vyssi naklady tiskovin. U velkoformatového tisku se pouZziva se u nakladua
300 a vice kusU. Vstupni naklady jsou vyssi, zato cena za jednotlivy vytisk je nizka diky velké rychlosti
tisku. Na vytisténi stejné plochy se spotfebuje méné barev neZ napfiklad u sitotisku. Ovsem tenci
vrstva barvy je dfive narusenad plsobenim vody, slunecniho zafeni a dalsich vlivi. Trvanlivost
ofsetovych billboard je tak limitovana na 4 az 6 tydnd a zavisi na umisténi reklamy a ro¢ni dobé. Pro
tisk ofsetem si mGzeme vybrat z velkého mnoiZstvi rdznych druhd papirQ, formatd i povrchovych

Uprav tisténych materiald.
Digitalni tisk

Reklamy se tisknou pfimo z digitalnich dat na potiskovany materidl, nevyrabi se Zadna tiskova forma,
vstupni naklady jsou proto velmi nizké a umoznuji dokonce tisk jednotlivych velkoploSnych

reklamnich tiskovin. Vyplati se pro naklady jiZz od jednoho do cca 20 ks.
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Obraz vytvoreny pomoci nékteré z technologii digitalniho tisku (inkjet, termotransfer, elektrostaticky
tisk) vznika nejcastéji soutiskem Ctyf zakladnich barev — tzv. CMYK (azurova, purpurova, Zlutd, ¢erna),

nékterd zafizeni ovSem pouZivaji také tzv. pfimé barvy.

Vyhodou vsech digitalnich technologii oproti klasickym je moznost personalizace. Kazdy vytisk tedy

mUzZe nést odliSny obraz ¢i informaci.

Inkjet

Z digitalnich technologii se pro velkoplosny tisk nejcastéji pouziva inkjet. Inkjetova technologie je
zaloZena na principu vstfiku inkoustu pfimo na potiskované médium. Velkoformatovy digitdlni tisk
vyuzivajici inkjetovou technologii se v soucasné dobé stal pravdépodobné nejrychleji rostoucim

segmentem tiskového primyslu.

Typy inkoustu

e Vodné, v nichz je nosicem inkoustu voda. Jsou vhodné zejména pro vnitini aplikace na papir (pro
venkovni uZiti se musi laminovat).

e Solventni, kde nosi¢em inkoustu je organické rozpoustédlo. Pouzivaji se pro outdoorové tisky
zejména na plastové substraty (vinyl, umélé tkaniny, napf. pro leSeni apod.). Jejich pouZiti vsak
neni pfilis ekologické.

e UV inkousty, vytvrzované UV zarenim. Mohou jimi byt potiskovany prakticky jakékoliv druhy

podloZek.

Vzhledem k tomu, Ze inkjetova technologie na rozdil od tonerovych technologii je nekontaktni tiskova
technika, nevyzadujici pfimy kontakt s povrchem potiskovaného materidlu, jsou miniaturni kapicky
tiskovych inkoustld idedlnim zplUsobem vytvareni obrazu a textu na médiich, jejichZz potisk nékterou

z jinych tiskovych technik je obtizny, jako jsou napfiklad félie, kovy, plasty, sklo nebo dfevo.

Elektrostaticky tisk

Elektrostaticky tisk je zaloZen na principu vzdjemné pfritazlivosti kladné a zaporné nabitych ¢astic.
Potiskovany papir prochazi pres tiskovou hlavu, ktera zaporné nabije mista, na nichz ma nasledné
ulpét barva. Kdyz poté papir prochazi blokem barevnych toner(, jsou rozptylené tonerové castice

(nabité kladné) pritahovany do zaporné nabitych mist papiru.

Elektrostaticka tiskarna je ve srovnani s inkjetovou mnohem rychlejsi. Cena elektrostatickych

tiskovych produkt( je relativné vysoka, pficemz naklady jsou pfimo iumérné spotifebovanému toneru.
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Nejvétsi vyuZziti je v oblasti malosériového velkoplosného tisku, ktery ma trvanlivost kolem jednoho

roku ve vnéjsim prostredi (billboardova reklama, automobilovd reklama apod.).
Termotransferovy tisk

Termotransferovy tisk spociva v pfenosu barvy z barvici pasky na vinylovou ¢i jinou specialni félii za
pomoci vysokého tlaku a teploty (okolo 180°C). PouzZiva se zejména na potisk samolepici fdlie pro
specidlni aplikace (podlahova grafika atd.). Je velmi staly a odolny proti klimatickym vlivim. Vysledny
natisk je rezistentni vic¢i vodé a jeho kvalita dovoluje okamzitou aplikaci do exteriéru bez dalsich
Uprav, jakou je napfiklad laminace. Naklady na spotfebovany materidl jsou srovnatelné s jinymi
tiskovymi technikami. Termotransfer sice vyZzaduje pouziti specialniho papiru, ovsem konecné
produkty se vyznacuji opravdu vysokou kvalitou. Termotransferové tiskdrny pracuji rychleji nez

inkjet, ale pomaleji nez elektrostaticka zatizeni.

Otazky a ukoly k zopakovani u€iva

Co je to velkoformatovy tisk?
Jaké tiskoviny zarazujeme do velkoformatového tisku?
Jaké formaty se pouzivaji pro velkoplosnou reklamu?

Které tiskové technologie se nej¢astéji pouzivaji pfi tisku na velké formaty?

LA S

Jaké jsou vyhody a nevyhody téchto technologii v oblasti velkoploSného tisku?
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