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Uvod do polygrafie

Plan uciva

e Vysvétleni pojmu ,polygrafie”.

e Cosi predstavime pod pojmem tisk?

e Druhy tiskovin.

e Periodické tiskoviny.

e Neperiodické tiskoviny.

e Merkantilni tisk.

e Obaly.

e Dalsi druhy tiskovin.

e Faze polygrafické vyroby.
e Vyrobni proces v tiskarné.

e Otdzky pro zopakovani uciva.

Polygrafie

Polygrafie je vyrobni obor, ktery zpracovava a tiskem rozmnoZuje textové a obrazové predlohy.

Ukolem polygrafie je mj. zpracovavat a sifit informace.

1/6




~ .
** N ,'.
* * .
. * * -
evropsky RN I
socidlni OP Vzdélavini

fondvCR EVROPSKA UNIE pro konkurenceschopnost
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Slovo ,polygrafie” bylo prevzato z fectiny a vzniklo spojenim dvou slov: polys — mnoho a grafein —
psat. Vystihuje cinnost pracovnikd tohoto odvétvi, které je v soucasné dobé nejcastéji oznacovano
jako tiskovy prlimysl (anglicky Printing Industry, némecky Druckindustrie).

Produkty polygrafické vyroby se nazyvaji tiskoviny. Pocet zhotovenych kus — (napfiklad mnoZstvi

vytisténych novin) oznacujeme jako naklad.
Co si predstavime pod pojmem tisk?

Jedna se o opakovanou reprodukci textu a obrazu, pti které se tiskova barva nebo jina barvici latka
prendsi na potiskovany material prostfednictvim tiskové formy nebo jiného nosice tiskového obrazu.
Knihy, Casopisy, plakaty, noviny, brozury, letdky a dalsi tiSténé materidly patii mezi funkéni
technologie: jsou prenosné, recyklovatelné, ke své funkci nepottebuji zdroj napdjeni a neovliviuji je
havarie softwaru a systémova selhani. Polygrafickymi vyrobky se rozuméji vSechny potisténé
vyrobky, které vznikaji v podnicich zabyvajicich se tiskem (obvykle tiskarnach). Zachovavaiji si urcity
vzity tvar, avSak obsahoveé a vytvarné se neustale méni.

Tisténé slovo ma autoritu, ovliviiuje spolecnost a kulturu a také i v nasledujicich letech zlstane
Rozvoj informacnich a tiskovych technologii, ke kterému doslo v poslednich dvaceti letech, posilil

pozici tisku, ktery je v soucasné dobé dostupnéjsi, rychlejsi, levnéjsi a jeho kvalita je trvalejsi.
Druhy tiskovin
Z praktickych divodd je ¢lenime na Ctyfi velké zakladni skupiny:

Periodicky tisk (noviny, ¢asopisy) tvofi cca 35 % objemu celkové produkce polygrafického pramyslu.
Neperiodické publikace (knihy, ucebnice, mapy, atlasy, atd.) tvofi cca 20 % objemu polygrafické
produkce.

Merkantilni a akcidencni tiskoviny (prospekty, katalogy, kalendare, pohlednice ...).

Obaly.
Periodické tiskoviny (periodika)

Periodika jsou takové tiskoviny, jejichZ jednotliva vydani (Cisla) vychazeji pravidelné, minimalné vsak
dvakrat za jeden rok. Klasickou ukazkou periodickych tiskovin jsou noviny a casopisy. V mnozstvi

potisténého papiru na né z celkové vyroby tiskovin pfipada asi 35 %. Organizace, které vydavaji
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periodické tiskoviny, se nazyvaji vydavatelstvi. Obvykle se specializuji na vydavani periodik s urcitou
periodicitou (jak ¢asto vychazeji), jako jsou deniky (celostatni, regiondlni), tydeniky, ¢trnactideniky,
mésicniky, Ctvrtletniky (Casopisy nejrlznéjSiho zaméreni — magaziny pro Zeny, muzZe, mladez,
specializované, sportovni, politické, odborné, védecké c¢asopisy apod.). Vétsina periodickych tiskovin
je tisténa na ofsetovych kotoucovych strojich, barevné ¢asopisy s mensimi naklady (do 10 000) také

na archovych ofsetovych strojich.
Neperiodické tiskoviny

Vychazi jednordzové (nikoli pravidelné). Nejvétsi podil neperiodickych tiskovin tvofi neperiodické
publikace nakladatelského typu — tzv. kniZni vyroba, pfedstavuje asi 20 % z celkové vyroby tiskovin.
Rozdélujeme ji predevsim podle tematického zaméreni — krasna literatura, détska literatura, odborna
literatura, umélecké publikace, ucebnice, hudebniny, atlasy, slovniky apod. Organizace, které
vydavaji knihy, se nazyvaji nakladatelstvi. Knihy se v soucasné dobé tisknou témér vyhradné
archovym ofsetem. Priimérné naklady knih klesaji (V CR cca 2 000 exemplatd), pocet vydavanych

titul stoupa.

Zvlastni skupinu tvofi tzv. knizni merkantil, coz jsou publikace s vyrazné informativnim obsahem jako
telefonni seznamy, jizdni fady, ceniky, katalogy apod. Tyto publikace jsou vydavany obvykle ve
vysokych ndkladech a jsou tiStény zpravidla na kotoucovych strojich ofsetovych, nékdy

i flexotiskovych.
Merkantilni tisk

Zatimco periodika i knihy maji zakladni tvary zna¢né ustalené, velkou proménlivosti a rliznorodosti se
vyznacuje tzv. merkantilni tisk. Tyto vyrobky (v nékterych pfipadech oznacované jako akcidence =
prilezitostna tiskovina) rozdélujeme na nékolik podskupin, jako jsou hospodarské tiskoviny (faktury,
dopisni papiry, dodaci listy apod.), propagacni tiskoviny (prospekty, letaky, plakaty, nabidky,
obchodnich retézcl atd.), spoleCenské a soukromé tiskoviny (vizitky, oznameni, pozvanky apod.),
specialni vyrobky (diare, nasténné kalendare, ceniny, hraci karty atd.). Vyznamnou podskupinou jsou
formulare a tiskoviny pro vypocetni techniku. Rliznoroda je u merkantilnich tiskovin i pouZita tiskova
technika (ofset archovy i kotoucovy, flexotisk, sitotisk, pfip. hlubotisk), ale i vyse nakladu (nékolik
desitek vizitek, miliony formuldrd). Predstavuji velmi pestrou skupinu vyrobk(, kterd tvofi asi 45%

z celkové vyroby tiskovin.
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Merkantil (z lat. mercantile = ,, obchodni”) — tiskoviny hospodafského, obchodniho a Uredniho razu;
predevsim ceniky, jizdni fady, telefonni seznamy, sazebniky, véstniky apod. Mezi merkantilni

tiskoviny jsou fazeny rovnéz akcidencni tiskoviny.

Akcidence (z lat. accidens = ,naskytujici se”) — pfileZitostné tiskoviny osobniho a firemniho
charakteru, tj. navstivenky, dopisni papiry, obalky, pozvanky, katalogy, jidelni listky, ex libris apod.
Akcidence jsou urceny pro jednorazovou potfebu, charakterizuje je Siroka skala vyuZiti, rozméru

i grafickych jedine¢nosti.
Obaly

Tvofi zvlastni skupinu potiskovanych vyrobkd. Obalova technika dnes vyuZivd vSechny tiskové
techniky, kterymi vedle papiru, kartonu a lepenky dokdZeme potisknout nejriiznéjsi folie, at plastové
¢i kovové, sklo a dalsi materiadly. Vyroba obald, jeji kvalita i rdznorodost v poslednich letech stale
stoupd a obalovy primysl predstavuje specifické odvétvi. ProtoZze u mnoha vyrobk( plati, Ze ,obal
prodava,” bude i dale pokracovat vyvoj v oblasti tvorby oball progresivnim tempem. Nejrozsirenéjsi
tiskovou technologii pro potisk oball je v soucasné dobé flexotisk.

e Spotiebitelsky obal — je soucasti zbozi. Kromé funkce ochranné a informacni ma i funkci
komercni a estetickou. ZvySuje hygienu a kulturu prodeje a spotieby (sacky, skladacky, krabice,
kelimky, misky, vanicky, vinuta kartondz, tuby, lahve, zavarovaci sklenice a plechovky ...).

e Obchodni obal — obal pouZivany zpravidla pro skupinové baleni a usnadfujici manipulaci,
skladovani a prepravu v obchodni siti. Jsou to napfiklad obaly ze smrstitelné félie nebo prepravni
bedny a krabice.

e Pfepravni obal — obal tvofici samostatnou jednotku pro prepravu (sudy, pytle, vaky, bedny,
kontejnery ...).

e Specialni obal — obal uréeny k tomu, aby chranil vyrobky ve zvlastnich podminkach (podle

specifickych vlastnosti vyroku).

DalsSi druhy tiskovin:

e Adjustacni tiskoviny (slouzi k oznaceni druhu a ceny vyrobk( — etikety, visacky, nalepky ..., tvori
prechod mezi tiskovinou a obalem).

e Ceniny (bankovky, Seky, akcie, cestovni doklady, znamky a kolky).

e Dokumenty (prlikazy, vysvédceni, diplomy).

e Mapy (= kartografie).
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e Hudebniny (noty).

e Tiskoviny s prenosem — zazehlovaci obtisky, vodou pfenasené obtisky.

e Dalsi specidlni tiskoviny — hraci karty, kalendare, losy, volebni listky, jizdni fady ...

e Velkoformatovy tisk — rozmérné tisky (billboardy, magaboardy), byvaji tiStény naraz, nebo po
Castech (,tailech”).

e Textil — kusovy (napf. tricka), nebo metrovy (latka).

e Reklamni pfedméty (potiSténé tuzky, hrnecky, klicenky).

e Informace na soucéstkach a zatizenich (ovladaci panely, tlacitka, kldvesnice PC apod.).

e Elektronika (tisténé spoje, elektronika tisténa vodivou barvou napt. Cipové karty).

e Informacni tabule, dopravni znacky atd.

Vyroba v tiskarné probiha ve 3 fazich:

1. Pre press (DTP, predtiskova ptiprava).
2. Press (tisk).

3. Post press (finalni, dokoncovaci Upravy)

Vyrobni proces v tiskarné:

textové predlohy —> sazba textu —> korektury
zadani zakazky —; grafik = obrazové predlohy

-navrh
- priprava predloh \L

digitalizace % nahled natisku % zlom do stran

+ - kontrola vysledku
reprodukéni proces  repro. procesu
- rastrovani (barev, tonu, ostrosti)

pre press kontrola

(nanhled natisku + korektury)

vyroba tiskové formy e kontrola vyfazeni % vyfrazeni arcn. montaz
Z (neplaﬁ pro digitalni tisk]

tisk (press)

finalni apravy (post press)
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Otazky a ukoly k zopakovani uéiva

Vysvétli, co je to polygrafie a tisk?
Jaké rozeznavame druhy tiskovin?

Zjisti, jaké tiskarny plsobi ve vasem mésté.

1.
2
3
4. Jaké jsou funkce spotrebitelského, obchodniho a prepravniho obalu?
5. Cojsou to ceniny?

6. Coje to pre press, press a post press?

7

Jak probihd vyrobni proces v tiskarné?
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