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Venkovni reklamni prostredky
Plan uciva

e Venkovni reklamni prostfedky (outdoor reklama).
e Reklamni bannery a malby.

e Billboardy.

e Citylighty.

e Panely a pfevésy na mostech a lavkach.

e Megaboardy.

e Malba na fasady.

e Bigboardy a Double bigboardy.

e Dalsi druhy venkovni reklamy.

e Obfi obrazovky.

e Otazky pro zopakovani uciva.
Venkovni reklamni prostiedky (outdoor reklama)

Venkovni reklamou se rozumi billboardy a jejich rizné inovacni typy (napf. bigboardy, megaboardy),

klasické plakatovaci plochy, nasténné plachty a malby, lampostery, informacni systémy, citylighty,
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reklama na lavickach, na zastavkach méstské hromadné dopravy nebo reklama v interiéru i exteriéru

MHD a dalsi.
Reklamni bannery a malby

Tato forma reklamy nema Zadny stanoveny rozmér, svou velikosti se pfizplsobuje venkovni plose,
kterou predstavuji napfiklad Stity budov, stfechy nebo samostatné nosice. Patfi mezi nejvétsi
formaty, které lze tézko prehlédnout. Jako nosi¢ reklamy se pouZivaji plachty, sitovina nebo pfimo

fasady domu.
Billboardy

Billboardy jsou zakladnim a zaroven nejrozsifenéjSim typem venkovni reklamy. Je to univerzalni
médium pro lokalni a celostatni kampané. Obvykle jsou tistény na papir (nékdy se skladaji z vice dila),
a byvaji vylepovany na panely ve méstech, na budovach, u silnic, ddlnic ¢i obchodnich center.
Standardni rozmér billboardu se pocitd na 5,1 x 2,4 metru. Billboardy mohou byt osvétlené

i neosvétlené.
Citylighty

Se citylight vitrinami se setkdme nejcastéji ve vétSich méstech. Jedna se o velmi atraktivni reklamni
nosi¢, a to diky jeho rozmérim. Lze je vyuZit v husté zastavenych castech mésta. Nejvice jsou
pouzivany na zastavkach méstské hromadné dopravy, metra, Zelezni¢nich stanicich, mohou byt

zavéseny na sloupech verejného osvétleni, nebo jsou volné stojici.
Panely a prevésy na mostech a lavkach

Jednd se o reklamu, ktera se umistuje na Zelezni¢ni a silni¢ni mosty nebo na pési lavky. Hlavnim
Ukolem této reklamy je predevsim informovat nebo navigovat. Nejvétsi ucinky ma predevsim ve

méstech s hustou dopravou.
Megaboardy

Megaboardy jsou obfi reklamni plochy umisténé nejcastéji u dalnic, kde tvofi neprehlédnutelnou

soucast vozovky. Mohou byt umistény také na fasadach dom(, na leseni pti rekonstrukci objektt
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nebo na samostatnych specidlnich konstrukcich v prostoru. Typicky megaboard je tistén digitdlni
technologii v pétimetrové $ifi na vinylovou plachtu nebo sitovinu, vétsi plochy jsou slozeny z vice
Casti a spojeny vysokofrekvenénim svafovanim. Mohou pfesahovat 30 m na Sitku a 15 m na vysku.
Viditelné byvaji na vzdalenost vice nez 1 — 2 km. Lze je také zvétsit a zvyraznit 2D a 3D ndstavbami,
pfipadné neony a jinymi dopliujicimi prvky. Megaboardy jsou vhodné pro stfednédobé

a dlouhodobé kampané.
Malba na fasady

Fasady domd, stejné jako stity firem Ize vyuzit ke grafickému zpracovani ucéinné reklamy, které se
maluji na omitky odolnymi, dlouhodobé stalobarevnymi specidlnimi fasadnimi barvami. U téchto

barev je nutna dlouhodoba odolnost vici povétrnostnim podminkam a stalobarevnost.
Bigboardy a Double bigboardy

Bigboard je osvétleny reklamni nosi¢ vétsich rozmérd neseny na kovovych konstrukcich. Bigboardy
jsou umisténé na dobfe viditelnych strategickych mistech na hlavnich tazich silnic a dalnic. Rozméry
bigboradu: 960 x 360 cm.

Double bighoard je monumentalni dvoupatrovy bigboard. Lze je vyuZit bud jako dvé samostatné
nezavislé plochy 9,6 x 3,6 m, nebo jako jednu celistvou plochu poskytujici vasi reklamé témér 80 m?,

jez pfimo vybizi k netradi¢nimu kreativnimu ztvarnéni reklamniho sdéleni.

Obfi obrazovky

LED obrazovky maji vyhodu oproti jinym druhlm billboardd v tom, Ze mohou inzerovat mnohonasob-
né vétsi pocet reklamnich spotl a podavanych informaci, zobrazovat pohyblivé animace a efekty,

které zaujmou vétsi pocet kolemjdoucich.
DalSi druhy venkovni reklamy:

Nafukovadla, Fogvertising (je pouzita uméld mlha, ta zde zastupuje promitaci platno nebo sténu a na
ni se promita obraz z projektoru), Watertising (efekt digitalni vodni stény je vytvaren fadou ventilQ
umisténych podél trubky zavésené ve vzduchu, v tekutém displeji vznikaji a mizi v urcitych mistech

otvory, ty vytvareji obrazce), hologramy, héliové poutace, 3D objekty atd.
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Otazky pro zopakovani uciva

o v sk w N

Které reklamni prostfedky fadime do venkovni (exteriérové) reklamy?

Jaky je rozdil mezi billboardem, bigboardem, megaboardem a Double bigboardem?
Jaké jsou vyhody a nevyhody obftich obrazovek oproti klasickym billboarddim?
Vyhledej na internetu pfiklady zajimavé, netradi¢ni venkovni reklamy.

Jaky je tv(j ndzor na umistovani reklamy do prostfedi historickych ¢asti mést?

Je vhodné umistovat reklamni plochy kolem dalnic?
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