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Kalendare; obaly
Plan uciva

Kalendar.

e Druhy kalendarua.
e Obaly.

e Funkce obald.

e Druhy obald.

e Otazky pro zopakovani uciva.

Kalendar

Reklamni kalendaf je specifickd tiskovina vyrobena pfimo k propagaci formy ¢i zboZi. Nékteré firmy si
pouze na standardni kalendare nechavaji dotisknout logo firmy. Reklamni kalendar je vsak navrzen
a vyroben prfimo pro potreby dané firmy. Kalendare mohou byt ¢lenéné po dnech, tydnech, 14

dnech, mésicich, dvou mésicich, ¢tvrtletich, pul roce ¢i roce.

Druhy kalendaru:

e Kartickové kalendare.

e Didre, kapesni kalendare.
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e Stolni kalendare.

o N3asténné kalendare.
Obaly

Nejsou jen technickym prostfedkem ochrany zboZi. Maji i funkci propagacni, estetickou
a informativni. Obal chrani zboZi pfed znehodnocenim, znedisténim ¢i kontaminaci. Obal plsobi na
zdkaznika pfimo na misté prodeje. Podle néj si zakaznik vyrobek pamatuje, je to proto i dlleZity

nastroj pfi vytvareni image vyrobku i firmy.
Funkce obalu

Fyzicka ochrana produktu

Obal chrani produkt pred poskozenim, vibracemi, teplotou, pred vlivem vnéjSiho prostiedi jako

vzduch, vlhkost, svétlo atp.

Skladovaci funkce obalu

Kazdy produkt je béhem doby mezi vyrobou a konecnou spotifebou nékolikrat uskladnén
a preskladnén. Diky vhodné navrzenému obalu je pak moZné zboZi lépe a jednoduseji skladovat

u vyrobce, dovozce, velkoobchodu i maloobchodu ¢i dokonce pfimo v prodejnich regalech obchodd.

Transportni funkce

Béhem transportu, nakladani a vykladani musi obal zamezit poskozeni produktu. Kromé toho se
normované obaly (palety, transportni boxy) zasazuji o co nejlepsi vyuZiti plochy transportnich

prostredk.

Prodejni funkce

V rdmci samotného prodeje pIni obaly nékolik dalSich funkci:

Reklamni funkce - svym tvarem, vzhledem ¢i potiskem napomahaji lepsi prodejnosti produktu.

ZV\'(§en|' racionalizace prodeje — moderni zpUsoby baleni umoZznuji napf. samoobsluzny

prodej nékterych druh(i vyrobkt (napf. vakuové porcované baleni masa ...).
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Dodatecna vyuzitelnost obalu - napt. skieni¢ka od hoftice je po spotfebovani pouzitelnd

jako sklenicka k piti, coZ z plivodniho ucelu obalu nema nic spole¢ného.

Informacni funkce

Obal poskytuje informace o typu, druhu, mnoZstvi a cené produktu. Musi byt na ném uvedeno také
datum vyroby ¢i spotfeby nebo informace o zplsobu pouZiti (ndvod). Nese na sobé informacni Udaje

pro zpracovani (dnes nejcastéji ¢arovy kod).

Davkovaci funkce - v mnoha pripadech se obal stara také o uréeni spotfebniho mnozstvi Ci

davkovani produktu (obaly s ddvkovacem).
Druhy obala

Primarni obal — ve kterém je pfimo uchovdno zbozi (napt. lahvicka na parfém).

Sekundarni obal — chrani primarni obal (napt. krabicka, ve které je uloZena lahvicka s parfémem).
Poskytuje dalsi ochranu zbozi a je pfilezitosti pro propagaci.

Prepravni obal — je nutny pro skladovani, pfepravu a identifikaci zboZi. Primarni ¢i sekunddarni obaly
musi byt rfeseny tak, aby se daly hospodarné naskladat do pfepravnich oball (tj. napf. lepenkové
krabice apod.).

Jednotlivé prvky baleni by mély byt navzdjem sladény. Velikost musi harmonizovat s materidlem,
barvou atd. Obaly také musi odpovidat cené vyrobku, korespondovat s reklamou propagujici vyrobek

apod.
Otazky pro zopakovani uciva

Jaké se poutzivaji druhy kalendara?
Jaké funkce ma obal zbozi?

Co je to primdrni, sekunddrni a prepravni obal?

A W

Zamysli se nad tim, jaky vyznam maji pro grafické ztvarnéni obalu barvy. Uved konkrétni priklady.
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