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Propagacni prostredky

Plan uciva

Propagacni prostredky.

e Druhy propagacnich prostredkd.
e Drobna grafika.

e Inzerat.

e Firemni manual.

e Plakat.

e Druhy plakata.

o letak.

e Prospekt.
e BroZura.
e Katalogy.
e Ceniky.

e Nakupni (odnosna) taska.
e Inzerat.

e Otazky pro zopakovani uciva.

1/5




~ .
** N ,'.
* * .
. * * -
evropsky RN I
socidlni OP Vzdélavini

fondvCR EVROPSKA UNIE pro konkurenceschopnost
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Propagacéni prostredky

Propagacni prostfedky jsou materialnim vyjadrenim propagacniho (reklamniho) sdéleni. Je to U¢inny
nastroj, ktery pulsobi slovem, obrazem, zvukem, pohybem, tvarem, barvou a jinymi komunikacnimi
prvky. Jednotlivé propagacni prostifedky se mohou pouZivat samostatné, ale ¢asto se také vzajemné
kombinuji, ¢imZ se jejich u¢innost zvySuje a podporuje. Propagacni prostredky jsou nejcastéji Siteny

pomoci médii.
Druhy propagacnich prostredku

Drobna grafika

PF, novorocenka, postovni znamka, pohlednice, nalepka, obtisk, drobné darky (pravitka, rozvrh

hodin, zalozky, pexesa), pozvanka, vstupenka atd.

Inzerat

Inzerat je kratké textové Ci obrazové sdéleni, které je obvykle za Uplatu zverejnéno v néjakém
vhodném informacnim médiu. V podnikatelském a komerénim prostiredi souvisi inzerce a inzeraty
nejcastéji s propagaci a reklamou néjakych vyrobk(, zboZi, praci a sluzeb. Obvykle se sklada z titulku,
obrazové C(asti, textu a loga. Inzerdty v casopisech a novinach jsou stdle jednim z nejcastéji

pouzivanych marketingovych nastroju.

Firemni manual

Soucasti firemniho manualu je znacka, vizitka, obalka, dopisni papir, katalog, cenik, slozky, informacni

systém, polepy aut atd.

Zakladem dobré Corporate Identity (tedy firemni image) je predevsim jednotny vizualni styl dané
firmy. Vyznamnou roli hraje v Corporate Identity prvni dojem a estetické zpracovani. Je-li firemni styl
atraktivni, jednotny a kvalitni, mQze se stat velmi mocnym marketingovym nastrojem. Déla firmeé
jméno a podili se na jejim celkovém image, je tedy tfeba, aby prezentace byla v souvislosti s danou

spolec¢nosti snadno zapamatovatelna a identifikovatelna.

Graficky manual je zakladnim kamenem jakékoliv firemni image. Je nezbytnou soucasti jakékoliv
spolecnosti, pokud chce jako firma na své okoli plisobit jednotné a nezaménitelné. Avsak nejedna se
zdaleka jen o graficky manual. Potfeba jednotné vizualni formy se tyka vSech propagacnich materiald

napf.: elektronické dokumenty, webové stranky, slogany, motta, firemni fotografie. Firemni image se
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zabyva jesté dalSimi aspekty, jez firmu maji odlisit od konkurence napf. chovani zaméstnancd ve

firmé nebo zplsoby komunikace.

Plakat

Plakat je oznaceni pro (vétSinou) rozmérnéjsi list papiru (nejcastéji formatu Al nebo A2) vystavovany
na vefejnych mistech, ktery s pouzitim textu, obrazu nebo kombinaci obojiho spole¢né ma za ukol

upoutat oko kolemjdouciho.

Charakteristické je uziti ndzorové zkratky, symbolickych forem sdéleni a metody asociace. Plakat musi
byt graficky poutavé upraven, aby nds zaujal a ziskal pro svou véc. Musi byt jednoduchy, jasny,

vyrazny.

Druhy plakata:

Komercni

e SlouZi k propagaci vyrobku, sluzby ¢i firmy.

Kulturni (spolecensky)

e Filmovy (obsahuje nazev filmu + zakladni informace — jméno reZiséra, hercl, produkce, Zanr,
strucny slogan).

e Sportovni.

e Divadelni.

e Jiny (pro vystavy, koncerty, festivaly, atd.).

Osvétovy
e Ekologicky (upozorfiuje na problémy Zivotniho prostredi).
e Zdravotni (prevence, nemoci, atd.).

e Socidlni (ndzory a myslenky na otdzky diskriminace, nasili, atd.).

Politicky

e Byva soucasti kampani rdznych stran a hnuti.

Letak

Je to velmi uZivany propagacni prostiedek, ktery je dostupny a nenarocny na zpracovani. MliZze byt
potiStény jednostranné nebo oboustranné. Text musi byt jasny a nekomplikovany. Musi vsak

obsahovat vsechny dlleZité informace. Aby letak pfijemce zaujal a stal se z néj zdkaznik, musi byt
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kreativné zpracovany, mél by obsahovat informace o vyrobku a kontakt na nejblizsi prodejnu. Aby byl

levny, barvy se omezujina 1 —2.

Prospekt

vevs

nebo vétsi. Ma v rdmci prodejni reklamy velky vyznam. Jejich hlavni funkci je podat jasnou nabidku,
vyzdvihnout a vysvétlit jeji prednosti. Neni uréen k nekontrolovanému rozdavani, ale predpoklada

mozné zdjemce. Prospekty se vétSinou pouzivaji v kombinaci s jinymi reklamnimi opatfenimi.

Brozura

Je to publikace mensiho rozsahu (nejméné vsak 8 stran) v jednoduché a levné vazbé (obvykle
seSitovda mékka vazba). PouZivda se pro reklamni i prestizni (reprezentativni) ucely. Obsahuje
podrobné informace dlouhodobéjsiho charakteru. Klade vétsi ndroky na grafické zpracovani. Obalku

je mozné vyrobit z papiru vétsi gramaze nez vnitini listy.

Katalogy

Jsou to prodejni pomucky slouZici k prezentaci sortimentu zboZi a k podavani informaci o ném. Mély
by obsahovat presny popis zboZi, ale kromé informaci jsou v katalogu dilezité také reklamni prvky
pro vzbuzeni zdjmu zakaznika. Katalog musi byt po grafické strance zpracovan systematicky,
prehledné, jednoduse a napadité. Dllezité jsou kvalitni fotografie. Grafickd Uprava by méla byt

v souladu s celym stylem firmy (graf. manual).

Ceniky

Cenik podava informace o cenach vyrobkl, nékdy byva soucasti katalogu. Byva bez fotografii
a jednoduseji rfeSeny neZ katalog. Cenik musi byt pfehledny a zdkaznik by se vném mél dobre

orientovat.

Nakupni (odnosnd) taska

Odnosnd taska patfi mezi obaly, ale je rovné? nositelem propagace. Cini ze zékaznikd nositele
reklamy. Obvykle je vyrobena z PVC, nékdy z papiru nebo textilu. MizZe byt potisténa z jedné nebo
z obou stran, obvykle byva soucasti potisku logo ¢i znacka firmy. Vyhodou je opakovana pouzitelnost.
Je vsak zavisld na trvanlivosti materidlu, textilni taska se da pouzivat mnohondsobné déle nez

plastova Ci papirova (coz je samoziejmé také ekologicté;si).
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Inzerat

Inzerat je jednim z nejpouzivanéjSich propagacnich prostfedkd. Jde o placené tisténé sdéleni

v periodickém tisku (noviny, ¢asopisy), nebo i v knihach.

Inzeraty mohou byt textové, obrazové a smisené. Dale je délime na barevné nebo cernobilé. Text na

inzerdtu by mél byt jasny a vystizny a musi obsahovat vsechny dileZité informace véetné adresy

a znacky firmy.

Otazky pro zopakovani uciva

o v kA w N e

Co jsou to propagacni prostredky?

Které propagacni tiskoviny fadime do drobné grafiky?
Vysvétli, co je to firemni manual, jaké jsou jeho soucasti?
Co je to Corporate Identity?

laké se poufZivaji druhy plakatd?

Jaké jsou funkce prospektu a brozury?
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