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Historicky vyvoj reklamy

Plan ucéiva
e Pocatky reklamy.
e Prlmyslova revoluce; vyvoj reklamy v 19. stoleti.

e Reklama ve 20. stoleti.

e Otazky pro zopakovani uciva.

Pocatky reklamy

sy e

az z obdobi starovéku. V Britském muzeu je uloZen Udajné nejstarsi inzerat svéta — jde o papyrus
stary 3000 let, jehoZ obsahem je Zadost o navraceni uprchlého otroka s pfislibem odmény. Asi o 500
let mladsi je hlinéna tabulka nalezend pfi vykopavkach ve staroegyptském mésté Memfis, na niz si
egyptsky obchodnik nechal vyryt nasledujici text: ,, Zde Ziji ja, Rinos z Kypru z milosti boht obdareny
umeénim vyloZit neomylné kaZdy sen.”

Nejvice starovékych pamatek se dochovalo v Rimé, ale objevuji se také v Egypté a Recku. Pouzivaly se
plakaty, primitivni inzeraty a zejména firemni vyvésni Stity, které se dochovaly v Pompejich. Za projev
reklamy Ize pokladat i vyvoldvani prodavacil na trzistich. Stary Rim mél i profesionalni vyvolavace,

ktefi vyhlasovali verejna nafizeni a davali na védomi dlilezZité novinky. Mezi hlaseni vkladali reklamy
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na zboZi — podobné jako dnesni televize nebo rozhlas. Tento zplsob komunikace bychom mohli

povaZovat za jakysi pfedstupen masové reklamy.

Verejné vyhlasovani nebo vybubnovavani zakond a urednich sdéleni pretrvalo mnoho dalsich stoleti
az do dob zcela nedavnych. Ve stfedovéku si obchodnici nékdy najimali vlastni vyvolavacée, aby

v ulicich mést chvalili jejich zboZi. Trvalou reklamou byly vyvésni stity hostincl i dalSich Zivnosti.

Podstatnym zlomem ve vyvoji reklamy byl jisté vynalez knihtisku. Gutenberg vynalezl tisk z vysky
s pouzitim pohyblivych liter, ktery umoznil hromadné mnoZeni reklamnich i jinych text(. Zacaly se
objevovat prvni tisténé letaky a vyvésky. Vyroba reklamy se zrychluje a ta se stadva dostupnad pro Sirsi

vrstvy.
Prumyslova revoluce; vyvoj reklamy v 19. stoleti

K pravému rozmachu reklamy vsak dochazi az v 19. stoleti. Divodem bylo vypuknuti primyslové
revoluce a nasledny prebytek primyslového zboZi. Vtomto obdobi se masové rozviji medidlni
komunikace, noviny se stavaji nejsilnéjSim médiem. V prvni poloviné 19. stoleti nastupuje ve
Spojenych statech ,zlaty vék” reklamy. Zacinaji se pouzivat nové prostredky, jimiz lze oslovit celé
masy — inzertni listy, laciné reklamni noviny a prvni ilustrované plakaty, jejichZ vyroba souvisi

s vynalezem litografie.

Reklama se oddéluje od obchodu a zacina tak jeji samostatny vyvoj. Vznikaji prvni reklamni agentury,
objevuji se prvni specialisté v oboru. Prvni reklamni agentura vznikla vroce 1800 v Anglii,
v Ceskoslovensku pak roku 1927. Zacinaji se prosazovat nové venkovni reklamni prostfedky, které
nejsou jiz nikterak vazany na misto prodeje. VyuZzivd se neonového osvétleni, vykladnich skfini,
pouli¢nich lamp atd. Novinkou jsou také kulaté plakatovaci sloupy, které mély vnést poradek do
chaotického vylepovani vyvések a reklamnich oznameni. Poprvé se objevily v Berliné roku 1855, kdy

jich bylo instalovano v ulicich mésta sto kusu.

Koncem devatenactého stoleti uz mnoho vyrobcl pouZivalo obchodni znacku, kterd méla ulehdit

identifikaci vyrobkd a vylepsit jejich odbyt.

Pramyslova revoluce, spolecenské a ekonomické jevy ¢i rozvoj médii zpUsobily, Ze se reklama stala po

vojenstvi druhym oborem lidské ¢innosti nejrychleji uplatfiujicim védecky a technicky pokrok.
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Reklama ve 20. stoleti

Ve 20. stoleti se reklama zaclenila do oblasti marketingu, vznikaji odborné skoly a existuji jiz tisice

reklamnich kanceldfi. Jiz v prvni ctvrtiné 20. stoleti se v reklamé zacinaji uplatiovat poznatky

z psychologie. Ve 20. letech 20. stoleti zacdina tiSténym médiim konkurovat rozhlas. Po 2. svétové

valce byla vynalezena televize, kterd se stala rdjem pro reklamy. VyuZiva totiz silu obrazu, ktery na

nase emoce puUsobi vice nez psané nebo mluvené slovo. Pozdéji pfichazi rozmach elektroniky

a elektrotechniky, coz vede ke vzniku novych médii jako satelitnich prenos(, kabelové televize, online

sluzeb, CD-ROMU, objevuji se texty na obrazovkach, videich atd.

Otazky pro zopakovani uciva

H wonN o

Popis pocatky vyvoje reklamy.
Které historické mezniky mély nejvyznamnéjsi vliv na rozmach reklamy?
Jak vypadala reklama ve stfedovéku?

Jak se reklama rozvijela v 19. stoleti?
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