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fondvCR EVROPSKA UNIE pro konkurenceschopnost
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Stfedni Skola primyslova a umélecka, Opava, pfispévkova

Nazev a adresa Skoly: organizace, Praskova 399/8, Opava, 746 01

Nazev operacniho programu: OP Vzdélavani pro konkurenceschopnost, oblast podpory 1.5
Registracni Cislo projektu: CZ.1.07/1.5.00/34.0129
Nazev projektu SSPU Opava — u¢ebna IT

[11/2 Inovace a zkvalitnéni vyuky prostrednictvim ICT (20

Typ Sablony kli¢ové aktivity: vzd&lavacich materialt)

Nazev sady vzdélavacich materidlu: an
Popis sady vzdélavacich materialQ: Cesky jazyk Il, 2. roénik
Sada ¢islo: D-10

Poradové cislo vzdélavaciho materialu: | 15

Oznaceni vzdélavaciho materialu:

) ey e VY_32_INOVACE_D-10-15
(pro zdznam v ttidni knize) - - -

Nézev vzdélavaciho materialu: Publicisticky styl

Zhotoveno ve skolnim roce: 2011/2012

Jméno zhotovitele: Mgr. Martina Hulvova
PUBLICISTICKY STYL

Publicisticky styl je jednim z Sesti funkcnich styld.
Funkéni styly:

- prosté sdélovaci

- administrativni

- odborny

- umélecky

- fe¢nicky

Publicisticky styl = styl sdélovacich prostfedkd, jeho zakladni funkci je poskytovat aktudlini

a presvédcivé informace o aktudlnich udalostech a déni ve spole¢nosti.

Sdélovaci prostfredky mohou mit formu:

a/ psanou — v novindch, ¢asopisech, na internetu

b/ mluvenou — televize, rozhlas

¢/ kombinovanou — televizni reklama — mluvené slovo + obraz + zvuk

Funkce publicistiky

- informacni (sdélovaci)

- vzdélavaci (poucovaci)

1/3




~ .
** N ,'.
* * .
. * * -
evropsky RN I
socidlni OP Vzdélavini

fondvCR EVROPSKA UNIE pro konkurenceschopnost
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

- zdbavna
- ziskavaci, presvédcovaci

- spolecensky kontakt

Znaky

- aktualnost

- presvédcivost

- pFistupnost — srozumitelnost
- pfehlednost

- presnost, stru¢nost

Jazykové prostredky

- jazyk spisovny

- hlavné podstatna jména a slovesa

- objektivni sdélovani informaci — uziva se 3. os. ¢. j. sloves

- automatizace (automatizované vyrazy) — ¢asto pouzivané vyrazy, jsou ocekavané, snaha rychle se
v textu orientovat (nap¥. hrat dlleZitou roli, mit rezervy...)

- aktualizace (aktualizované vyrazy) — jsou opakem automatizovanych vyrazi, plsobi neobvykle,

nové, upoutdvaji pozornost, ¢asto se uzivaji v titulcich

Slohovy postup

-vétSinou se uziva informacni slohovy postup, dale se vyskytuje postup popisny, uvahovy,

vykladovy, ty ale nejsou tak casté

Slohové utvary

a/ zpravodajské

- zprava - informace o udalosti, kterd se stala (vécna, aktudlni, Uplnd, spolehliva, objektivni, stru¢na)

- oznameni - informace o udalosti, ktera se stane (vystava, koncert)

- interview - druh rozhovoru, kde vystupuje tazatel (novinaf) a dotazovana osoba (zndma, zajimava),
ukolem je klast podnétné otazky

- publicisticky referat - popisuje pribéh urcité udalosti (napf. vystavy, koncertu)

b/ analytické
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- tvodnik - je na 1. strané novin, shrnuji se v ném aktualni informace, vyjadruje oficialni stanovisko

- editoval - je podobny Uvodniku, autorem byva Séfredaktor casopisu, zamysli se nad tématy
casopisu, zapojuje je do obecnych souvislosti nebo vlastnich zkusenosti

- komentar — autor v ném vyjadfuje svij osobni nazor na véc

- glosa — stru¢ny komentar, vtipné zdlraznuje nazor autora

- recenze — posudek na odborné, literarni, umélecké dilo

- polemika, debata. diskuse — stretnuti rznych nazor(

c/ beletristické

- reportaz — informuje o nécem zajimavém na zakladé pfimého styku, ocité svédectvi autora, ndzorna
predstava o prostredi, udalosti...

- sloupek — text na 1. strané novin psany do sloupce (vznikl v Lidovych novinach ve 20. letech 20.
stol.), struéné a vtipné zamyslené nad aktualnim tématem

- fejeton — lehké, vtipné zamysleni nad aktudlnim tématem

PRAKTICKE UKOLY

1. Napiste kratkou zpravu a oznameni o stejné udalosti (divadelnim predstaveni, koncerté, vystave,
spolecenské akci...).

2. Jaké prednosti ma psana publicistika a jaké prednosti ma mluvena publicistika? Sva tvrzeni na
pfikladech doloZte.

3. Vyhledejte v tisku interview se znamou osobnosti. Pokuste se na zdkladé tohoto rozhovoru napsat
o této osobnosti ¢lanek do novin.

4. Ktefi vyznamni spisovatelé psali fejetony? Napiste kratky fejeton na libovolné téma.
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